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¿Qué es una cuenta MCC?
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¿Qué es una cuenta MCC?
Qué es AdWords, conceptos básicos y opciones de publicidad



¿Qué es AdWords?

Término de búsqueda

Anuncios de AdWords
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Resultados gratuitos de búsqueda



Estructura de una cuenta

Fechas de inicio y finalización
Presupuesto diario

Preferencias de la red de 

Fechas de inicio y finalización
Presupuesto diario

Preferencias de la red de 

Dirección de correo electrónico 
y contraseña únicas
Datos de facturación

Preferencias de la cuenta 

Dirección de correo electrónico 
y contraseña únicas
Datos de facturación

Preferencias de la cuenta 
Cuenta

Campaña Campaña
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Un conjunto de palabras clave y 
ubicaciones

Uno o varios anuncios
Ofertas de CPC o CPM

Un conjunto de palabras clave y 
ubicaciones

Uno o varios anuncios
Ofertas de CPC o CPM

Preferencias de la red de 
Google

Orientación por idioma y 
ubicación

Preferencias de la red de 
Google

Orientación por idioma y 
ubicación

Campaña

Grupo de 
Anuncios

Grupo de 
Anuncios

Campaña

Grupo de 
Anuncios



Estructura de una cuenta MCC

Cuenta 
MCC

Cuenta A Cuenta B Cuenta C
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Campaña 1

Grupo de 
Anuncios 1

Campaña 2

Grupo de 
Anuncios 2

Campaña 1

Grupo de 
Anuncios 1

Campaña 2

Grupo de 
Anuncio 2

Campaña 1

Grupo de 
Anuncios 1



Ventajas de una cuenta MCC
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Ventajas de una cuenta MCC
¿Por qué puede ayudarte?



¿Por qué una cuenta MCC?

“Necesito un único 
acceso para poder 
administrar varias 

cuentas fácilmente”.

“Quiero poder tener una 
visión general de todas 
las cuentas que tengo 

enlazadas”.

“Quiero pasar de una 

“Quiero poder realizar 
búsquedas avanzadas en 
las alertas de las cuentas 
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“Quiero pasar de una 
cuenta a otra sin tener 
que salir de AdWords”.

“Necesito un informe 
global con datos de 

varias cuentas”.

las alertas de las cuentas 
de cliente”.



Ventajas de tu cuenta Mi Centro de Clientes

1 1 único inicio de sesión

2 1 único panel global

3 Estadísticas y presupuesto de todas las subcuentas
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3 Estadísticas y presupuesto de todas las subcuentas

4 Pasar de una cuenta a otra sin salir de AdWords

5 Informes consolidados

6 Página de alertas



Cómo navegar por la cuenta MCC
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Cómo navegar por la cuenta MCC



Centro de clientes | Posibilidades

En la vista en panel 
es posible cambiar 

rápidamente de 
una cuenta secundaria a otra

Es posible conectar fácilmente
la cuenta a 

Mi centro de clientes

Google Confidential and Proprietary 11

También es posible visualizar 
inmediatamente la información 

en la cuenta con diferentes 
restricciones de tiempo.

Es posible crear fácilmente
cuentas nuevas que se conectan 

automáticamente a Mi centro de clientes



Centro de clientes | Posibilidades

Estadísticas globales de 
rendimiento basado en un 

periodo de tiempo.

Ahora tienes la opción de 
ver la información que más 

te interesa.
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periodo de tiempo.



Centro de clientes | Posibilidades

Estadísticas globales de 
presupuesto basado en un 

periodo de tiempo.

Google Confidential and Proprietary 13



Centro de clientes | Alertas
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Centro de clientes | Centro de informes

El Centro de informes de Mi centro de 
clientes te permite visualizar informes 

desde varias cuentas y guardar los 
últimos 15 para una visualización sencilla
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Centro de clientes | Centro de informes
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Es posible personalizar el informe añadiendo 
o eliminando numerosas opciones avanzadas



Centro de clientes | Acceso

La página de acceso te permite crear 
más usuarios con procedimientos de acceso 

exclusivo
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Cómo Crear tu Cuenta MCC
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Cómo Crear tu Cuenta MCC



Cómo Crear tu Cuenta MCC

¡Regístrate ahora!

http://www.google.com/intl/es/adwords/myclientcenter/
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http://www.google.com/intl/es/adwords/myclientcenter/
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Enlazar cuentas
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Resumen
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Resumen



Mi centro de clientes

Para gestionar las cuentas de los clientes de manera más fácil y eficiente :  

Agencias y anunciantes que administran varias cuentas de AdWords

Una herramienta que permite administrar fácilmente varias cuentas de AdWords con una misma 
información de accesoQué

Quién
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Para gestionar las cuentas de los clientes de manera más fácil y eficiente :  

- Un único inicio de sesión para la administración de varias cuentas,

- Un panel donde visualizar las estadísticas sobre rendimiento y presupuesto de todas las 
cuentas enlazadas,

- Pasar de una cuenta a otra sin tener que salir de AdWords, 

- Informes consolidados de varias cuentas de cliente (“cuentas administradas”), 

- Una página de alertas con potentes capacidades de búsqueda y omisión.

Crea tu cuenta Mi Centro de Clientes en 2 minutos en:

http://www.google.com/intl/es/adwords/myclientcenter/Cómo

Por 
Qué



Google Advertising Professionals
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Google Advertising Professionals



Google Advertising Professionals | Definición

Google Advertising Professionals es un recurso de administración de 
ventas y cuentas que te permite reforzar y demostrar tu experiencia de 
forma gratuita*.
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La participación en el programa es gratuita. Todas las herramientas y formación profesional son gratuitas. Para obtener la cualificación como especialista en publicidad de Google, es 
necesario cumplir los requisitos del programa y aprobar el examen, cuyo coste es de 50 € (a pagar directamente a Prometrics). 

https://adwords.google.es/professionals



Google Advertising Professionals | Ventajas

Formación en línea completa en el Centro de aprendizaje con el fin de 
reforzar los conocimientos respecto a AdWords, conocer nuevos 
compañeros y actualizar las habilidades del equipo.

Logotipo y certificación de Google Advertising Professionals tras 
cumplir los requisitos específicos del programa y aprobar el 
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cumplir los requisitos específicos del programa y aprobar el 
examen de cualificación. 

Materiales de marketing para ayudarle a ampliar su negocio y 
contenido útil para obtener más información y sacar el máximo 
partido al programa.



Centro de Agencias AdWords
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Centro de Agencias AdWords
Poner un pantallazo de la web, y explicamos las ventajas.



Centro de Agencias de Google AdWords
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www.google.es/agencias



Centro de Agencias de Google AdWords
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Preguntas y respuestas 
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Muchas gracias por su participación
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Muchas gracias por su participación
Si tienen más preguntas sobre MCC, no duden en ponerse en 

contacto con nosotras en las siguientes direcciones:
Lorena: lorena.roque@google.com
Mireya: mireya.s@google.com
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