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¢, Qué es una cuenta MCC?

Qué es AdWords, conceptos basicos y opciones de publicidad
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¢,Que es AdWords? Google

=T EEmEmsmsmsmT

Término de busqueda

|-:ur5|:| de marketing

Google

La Web

Curso Marketing v Ventas LénunCIOS de Adwords I

] | ] | | | ] | L] |
Curso De Marketin

whwnw EDPformacion. com Curso de Marketing de Deusto- EAE con certificado universitario

Curso de Marketing

whwnw ecol edu.es Posgrado de marketing v direccion comercial. ;100% onling!

Curso de marketing

whwhw educacionline. com Encaja en el munde laboral Formate en Marketing v obtén un diploma UOC

-ursos de marketing - emagister com

Jlataforma especializada en Cursos de Marketing. El directorio ndmere uno en Cursos
de Marketing a distancia, on line v presencial.

wownw . emagister. comicursos-marketing-tematica-597 .htm - En caché - Similares

SulaFacil - Curso de Introduccidn al Marketing

CURSO DE PROMOCION DE WENTAS Aprendes come premecienar tus preductos para una
venta mas eficaz. CURSO DE MARKETING INTRODUCCION AL MARKETING ...

whwnw aulafacil com/CursoMarketing/CursolntroduccionsTermario.htm -

Zn cache - Similares

Curso gratuitc de Marketing Internacional de AulaFacil com

Curso de Marketing Internacional ... CLASE 1. Introduccion al Marketing Internacional.

CLASE 2. ... Elementos del Plan de Marketing Internacional. CLASE 24, ...
wow ' aulafacil. commarketinginternacionaltemario.htm - En caché - Similares

Cursos Marketing v Comunicacion

Marketing v Comunicacion, Técnicas de Marketing, Gestidn v Direccion de Marketing,
nvestigacion de Mercados. Madrid, Barcelona, Valencia, Zaragoza, ...

W aprendemas. comicursodcursos_de marketing_y_comunicacion. html -

Zn caché - Similares

marketing-:od.com | Libro Marketing

Curso Gestion de Compras - Con=sultoria de Marketing v “Wentas. Esta web e=stj
=zpecializada en temas de marketing. Incluimes la verzidn digital del libro ...
whwnw marketing-—oi.com' - En caché - Similares

Cursos de Marketing

Cursos de Marketing. Te ayudamos a encontrar la mejor formacion para tu desarrolio
srofesional. Canal egpecializado en educacion vy formacion.
formacion.trabajos.com/.../S0icursos-de-marketing/ - En caché - Similares

Juscador de Cursos de Marketing - Masters en Marketing - Formacion ...
Hasie.
Atencio.
WL C
—n cach

Desarrolla Tu Carrera En El Mundo
D=l Marketing Con Un Curso A Medida
wwerw Cursos-Superiores. com/Marketing

curso de marketin

Desarrolla tu future como estratega
En medios de comunicacion. pagqui
W ied es/Comunicacion_isd

Curso Marketing

Conviérte ahora en Product Manager
iCon Cursos DEUSTO a distancia’
woww DEUSTOfermacion. com

Grado en Comunicacion
Quiere=s trabajar en Publicidad?
Estudia comunicacién online!

W unir. netfgrado-comunicacion

Master Marketing On-Line

E=specializate en Marketing v
Direccion Comercial v triunfaras
master.izead. e=s/MARKETING

# CURSO DE MARKETING =
» Aprende Una Profesion Con Futuro
Cursos de Marketing con A5K
Cursos-Marketing.Ask.com

Curso De Marketing
Redaccion, Artes Graficas, Dizefio

llustracion. Curso A Distancia.
Cur=os Trabajos. Com

Marketing en Madrid

Digital & Interactive Subwvencionado
Seminario de 12 horas.

wowow . CursosEuroformac.com/Madrid

Mas enlaces patrocinados »




Estructura de una cuenta Google
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Estructura de una cuenta MCC Google

o
T
o o
SR G SRR SR

Google Confidential and Proprietary



Ventajas de una cuenta MCC

¢, Por qué puede ayudarte?
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¢ Por qué una cuenta MCC? Google

“Necesito un unico . . “Quiero poder tener una
acceso para poder vision general de todas
administrar varias las cuentas que tengo

cuentas facilmente”. enlazadas”.

3 .
* .
3 .
3 .
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“Quiero poder realizar

blusquedas avanzadas en.........x.s o g
las alertas de lascuentas /U ] § |\ | e Quiero pasar de una
de cliente” cuenta a otra sin tener

que salir de AdWords”.

“Necesito un informe
global con datos de
varias cuentas”.
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Ventajas de tu cuenta Mi Centro de Clientes Google

1 1 Unico inicio de sesién

1 Unico panel global

Estadisticas y presupuesto de todas las subcuentas

Pasar de una cuenta a otra sin salir de AdWords

Informes consolidados

D 0 bh W

Pagina de alertas
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Como navegar por la cuenta MCC
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Centro de clientes | Posibilidades Google

| 1 nueva funcion | Ayuda | Envienos un mensaje | Salir
1D del cliente:

GO ngle Mi centro de clientes | | Saltar al cliente [E2)

AdWords

Mi centro de clientes Informes de clientes Mi cuenta

: - En la vista en panel
Es posible conectar faciimente il es posible cambiar

la cuenta a presupus rapidamente de las paginas con
A 3 allada. -
Mi centro de clientes una cuenta secundaria a otra

A5 en sus cuentas (7

Haga clic en el nombre de una cuenta para verla y administrar sus campafias. Para obtener ayuda al respecto, consulte las No tiene ninguna alerta.
prequntas frecuentes fle Mi centro de clientes .

b

» Enlazar con una cuenta existente | Crear una cuenta nueva | Descargar como _csv Rendimiento Presupuesto
El mes pasado ¥ Cambiar intervalo B E]
O
{+3/01/05/2008 | -|31/05/2008
[ Editar laz desc:'ipcinn¥ de la cuenta ] [ Cambiar de administrader de clientes ] 2 ES pOS| ble crear fé.Cl I mente
1
[0 Cuentas de cljentes ID del cliente CuentaS nuevas que se ConeCtan

automaticamente a Mi centro de clientes

También es posible visualizar - T 0% 00)
inmediatanente la informacion
en |a cuenta con dlferentes | prezupuesto invertido = actualizaron por dftima vez el 10 de junio de 2008 5:17 (GMT-08:00) Hora del Pacifico. Los

restricciones de tiempo.




Centro de clientes | Posibilidades Google

Envienos un mensaje | Salir

GO L}gle Mi centro de clientes | | Sattar al clierte £

AdWords

Ahora tienes la opcion de
el Vver la informacion que mas

Panel | Alertas | Centro de plantillas te |nteresa

Mi centro de clientes Informes de clientes

e jPruebe el nuevo panel de MCC!
Estadisticas globales de
i | rendimiento basado en un
i centro de cl ; .
Haga clic en el nomb pe”OdO de tlempO. ener ayuda al respecto, consulte las

prequntas frecuentes

entas administradas con mayor facilidad. Gran
| Rechazar

as a las paginas con

» Enlazar con una cuenta existente | Crear unz anueva | Descargar como .cgy

Buscar cliente:

Rendimiento Presupuesto
Todo el periodo  Cambiar intervalo

(+)| Todo el periodo [+
e
| Editar las descripciones de la cuenta | [ Cambiar de administ 1-1de 1 clientes.

[] Cuentas de clientes ID del cliente  Clics Impr. CTR de bisqueda CTR de contenido Conversiones Tasa de conversion Total gastado

Total - todos los 1 clientes - 16 3.488 0,46% 0,00% 0 0,00% 14T €1

B - - 16 3.488 0.46% 0,00% 0 0,00% 147 €

Mostrar | 30 [7| filas por pagina

| ne infarmas na oo aonaran an ticrmnn real | as ootadicticas da rendimicnta na tisnan mas Az 2 haras Ao antiniicdad



Centro de clientes | Posibilidades Google

| 1 nueva funcién | Ayuda | Envienos un mensaje | Salir

GO L_}gle Mi centro de clientes | | Saltar al cliente [£3] — ID del cliente:
AdWords Estadisticas globales de

LM presupuesto basado en un
periodo de tiempo.

Mi centro de clientes Informes de clientes

Panel | Alertas | Centro de plantillas

@ jPruebe el nuevo panel de MCC!
Obtenga estadisticas sobre el rendimiento y el presupuest®
pestafias podra acceder a informacidn mas detallada. Mas informaﬁ'

paginas con

Mi centro de clientes Alertas en sus cuentas (7

Haga clic en el nombre de una cuenta para verla y administrar sus
prequntas frecuentes de Mi centro de clientes .

pafiag/ Para obtener ayuda al respecto, consulte las Vo tiene ninguna alerta.

¥ Enlazar con una cuenta existente | Crear una cu nueva | Dghcargar como csv Rendimiento Presupuesto

El mes pasado ~ Cambiar intervalo scar cliente:

O
{¢j|01/05/2008 | -|31/05/2008 /
| Editar las descnpoiones Oe 1a cuenta | | W e 1-1de 1 clientes.

[] Cuentas de clientes 1D del cliente YPresupuestu Fecha de inicio Fecha de finalizacion % Gastado Total gastado

Total - todos los 1 clientes - - - - - 0,00€1

F . €3,00 Diariamente Mo aplicable Mo aplicable 0,00 €
Diariamente (GMT-05:00)

Mostrar | 30 [ filas por pagina

Los informes no =& generan en tiempo real. Las estadisticas porcentuales sobre el presupuesto invertido =& actualizaron por (ltima vez €l 10 de junio de 2008 5:17 (GMT-08:00) Hora del Pacifico. Los



Centro de clientes | Alertas Google

( O (‘) le Mi centro de clientes | | Satar al cliente v
AdWords 8
Mi centro de clientes Informes de clientes Mi cuenta Centro del profesional

Panel | Alertas | Centro de plantillas

Alertas

Criterio de bisqueda actual: Todos los tipos, Activadas desde el dltimo acceso, Todas las cuentas de clientes

Mastrar: | Alertas desde el ilfimo acceso ¥ |:

Buscar alertas
Seleccione los criterios de blisqueda a continuacién. Puede guardar su bisqueda y asignar un nombre a las

blsquedas para consultarlas en el futuro.
Tipos de alerta: (2 Alertas sobre pagos Alertas sobre anuncios y palabras clave
Alertas de la campaiia Alertas sobre el presupuesto

Tiempo de activacién: | Desde mi iltimo acceso v|

Mostrar: (2 () Todas las cuentas de clientes
() Sdlo cuentas que gestiono
() Sélo estos nimeros de identificacion de cliente:

Intreduzea un nimere de identificacion de diente en cada linea.

[J Guarde esta bisqueda

Asignar un nombre a esta
bUEqUEda: Este nombre aparecera en el mend "Mostrar.

Buscar

Prioridad Tipo de alerta Tiempo de activacion




Centro de clientes | Centro de informes Google

webinars.e:

| Mi centro de clientes || Salttar al cliente »
Google |

AdWords

Mi centro de clientes Informes de clientes Mi cuenta

Centro de informes | Crear informe El Centro de informes de Mi centro de
clientes te permite visualizar informes

| | o desde varias cuentas y guardar los
El Centro de informes de AdWords le permite crear con facilidad informes o GRS, . . ., .
ayudaran a gestionar y realizar el seguimiento de diversos aspectos de sus U|t|mos 15 para una V|Sual|zaC|On SenC”la

informacidn

Centro de informes

Ultimos 15 informes

Consulte aqui sus informes creados recientemente. Su cuenta permite guardar 15 informes como maximo.

Mo tiene informes en este momento.

Mis plantillas de informes

Después de crear las plantillas guardadas segun el proceso de creacidn de informes nuevos, podra acceder a los nuevos informes, editarlos y ejecutarlos. Mas
informacian

No tiene ninguna plantilla guardada.



Centro de clientes | Centro de informes

Mi centro de clientes Informes de clientes Mi cuenta

Centro de inforn Crear informe

Crear informe

Para empezar un informe nuevo sobre la actividad de su cuenta, elija una de
las opciones disponibles a continuacién y haga clic en Crear informe. La
mayoria de los informes tardan de uno a cinco minutos en generarse.

Si selecciona la casilla Guardar como plantilla de informe nuevo, su

configuracién se guardara para que mas adelante pueda crear informes
parecidos con rapidez.

1. Tipo de informe

Seleccione un informe de entre las siguientes opciones: Mas informacidn acerd

Ver datos de rendimiento de
campafias seleccionadas

» Rendimiento de las palabras clave

Rendimiento de los anuncios
Rendimiento de la URL

Ver datos de rendimiento de
Ver datos de rendimiento de

Rendimiento del grupo de anuncios Consulte la informacién de r

campafias
Rendimiento de la campafia Ver datos de rendimiento de
Rendimiento de la cuenta Ver datos de rendimiento de
Rendimiento demografico Consulte los datos de rendir

Consulte los datos de rendir
han activado la publicacién d

Rendimiento de las consultas de blisqueda

Rendimiento de la ubicacidn (2 Consulte los datos de rendir

publicado su anuncio

Go

gle

O 0O 00®@0 00O

Alcance y frecuega

2. Configuracion

Es posible personalizar el informe afiadiendo
o eliminando numerosas opciones avanzadas

3. Configuracion avanzada (opcional)

~ Afiadir o eliminar columnas:

Su informe mostrara estas columnas:

Guenta  |ID del diente |zona hoaria  [impresiones  [Glis [CTR |Prom.GPG [GPMmedic  [Coste |Pasicion promedia

Nivel de detalle : En eztas columnas =& refleja la cobertura y el nivel de detalle de ezte informe
Cuenta ID del cliente

Atributos : En estas columnas se informa de la configuracion y el estado actual de los anuncios.
Zona horaria
Estadisticas de rendimiento : En estas columnas se incluyen datos sobre el rendimiento de sus anuncios.
Impresiones Clics

IF] Porcentaje de clics no validos 7 CTR

[ pistribucién de anuncios

[J clics no vaiidos 2
Prom. CPC
[J Pl de concordancia exacta 7

CPM medio D Porcentaje de impresiones (P} 2

Coste

Posicion promedia
Columnas de tipo de conversion : Estas columnas le permiten ver lag estadisticas de conversion desglesadas por tipos

[ nombre de 1a accign " Descripcién de la accion IF1 Categoria de la accién

Columnas de conversion : En estas columnas =e facilitan estadisticas sobre conversiones de anuncios v porcentajes de
CONVErsion.

D Coste de conversion D Conversiones D Porcentaje de conversiones

[J costerconversion [ Transacciones [J costettransaccion

D Valor total D Valor promedio D Valor/coste

] vaoriciic ] Recuento de ventas [] valor de ventas

D ‘Valor de clientes potenciales D Recuento de suscripciones

D Recuento de clientes potenciales

g visitas a paginas [ valor de visitas a paginas
e rendimiento de anuncios de video

-eproduccion [ crv medio:
t= del 25% del video IF] Reproducciones del 50% del video

s del 100% delvideo | Omisiones




Centro de clientes | Acceso Google

( ; Oogle Mi centro de clientes | | Saltar al cliente v webinars.es@gmailcom | ueizs

AdWords

Mi centro de clientes Informes de clientes Mi cuenta

Acceso | Preferencias de la cuenta La pagma de acceso te permlte crear

mas usuarios con procedimientos de acceso
Acceder a esta cuenta de AdWords exclusivo
Si administra esta cuenta de AdWords junto con otros usuarios, ohserve qu

registrarse. Invite a otros usuarios a crear su propia direccidn de cormeo electrdnico y contrasena pard 2
esta cuenta haciendo clic en Imvitar a otros usuarios. Mas informacion

+ |nvitar a otros usuarios

Usuario de Ad Nivel de acceso

Usuarios confacceso a la wetrinars.es@gmail.com Acceso No puede cambiar o
cuenta Uttimo acceso &l 23/05/2008 2) administrativo a MCC  finalizar 2u propio acceso
@ d AdWords,

©2008 Google - Equipn de AdWards. - Politicas publicitarias - Politica de privacidad - Envienos un mensaje




Como Crear tu Cuenta MCC
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Como Crear tu Cuenta MCC Google

iRegistrate ahora!

http://www.google.com/intl/es/adwords/myclientcenter/

Google Confidential and Proprietary



Google

GOOS[E AdWords Cambiar idioma: | Espafiol (Espafia) v

Obtenga una perspectiva global con Mi centro de clientes

Su trabajo ya es suficientemente complicado. Permitanos que se lo facilitemos. Gracias a Mi centro de
clientes (MCC), nuestra potente herramienta para terceros y anunciantes de gran envergadura, podra .
administrar facil y rapidamente varias cuentas de Ad\Words desde una sola ubicacidn. Registrese ahora

» Consulte la informacién relevante de todas las cuentas enlazadas a través de un solo panel intuitivo.

2Ya dispone de una cuenta de MCC?
* HRealice un seguimiento del rendimiento, busque cuentas, administre presupuestos y afiada cuentas al Acceda aqui
panel.

s Supenise sus cuentas de forma mas eficaz mediante nuestra pagina de resumen de alertas, que
muestra todas las alertas de las cuentas enlazadas e incluye potentes aptitudes de blsqueda.

Google e i it b, i B

"y e e T

a . . L Nl L L
e S —— e

£2009 Google - AdWaords Pagina principal - Politica de privacidad - Ayuda




Google

Google AdWords

Ayuda| Envienos un correo electronico

Ayuda Crear una cuenta de Google Configurar informacidn general Acepte las normas de uso. Verificar la cuenta

4En qué consiste Google AdWords?

Crear una cuenta de Google

;Qué es una cuenta de Google?

' e ) Sdlo debe elegir el nombre de usuario y la contrasefia que desea utilizar con Mi centro de clientes (MCC).
& Cue procedimiento debo sequir para crear una cuenta de
AdWords? éQué afirmacion describe mejor su situacion actual?

2Qué es Mi centro de clientes? () Ya dispongo de una direccidn de correo electrénico y una contrasefia que utilize con senicios de Google como AdSense, Gmail, orkut o iGoogle.
Guia de inicic de AdWords © No utilizo otros senicios.

Centro de asistencia

i |



Google AdWords

Google

Ayuda| Envienos un mensaj

Ayuda

4En qué consiste Google AdWords?
;4 Qué es una cuenta de Google?
Guia de inicio de AdWords

;Cémo se crea una cuenta de AdWords?

Centro de asistencia

Buscar en el Centro de asistencia| Ir

v Crear una cuenta de Google Configurar informacion general ~ Acepte las normas de uso. Verificar la cuenta
Configurar informacién general

Introduzca un nombre para la cuenta (es el nombre que veran sus clientes).

[ cuentamce |

Elija una opcion:
(O utilizo esta cuenta de MCC para mis cuentas
(® utilizo esta cuenta de MCC para administrar las cuentas de otras personas

Seleccione una zona horaria definitiva para su cuenta.
Esta sera la zona horaria que se aplicara a todos los informes y facturas de su cuenta

Pais o teritorio de la zona
horaria:

| E=pafia i |

Zona horaria: [ (GMT+01:00) Madrid ¥

Seleccione una moneda definitiva para su cuenta.

Antes de tomar una decisidn, consulte las opciones de pago disponibles para las monedas locales. Algunas monedas no estan disponibles en todas las zonas

| euro (EURE) |




Google AdWords

Google

Ayuda| Envienos un mensaje

Ayuda

A4En qué consiste Google AdWords?
£QUé es una cuenta de Google?
Guia de inicic de AdWords

£Cdma se crea una cuenta de AdWards?

Centro de asistencia

Buscar en &l Centro de as'stencia!_ Ir

v Crear una cuenta de Google + Configurar informacién general

Acepte |las normas de uso.  Verificar la cuenta

Acepte las normas de uso.

Normas de uso de la herramienta Mi centro de clientes de Google

Antes de utilizar la herramienta Mi centro de clientes de Google, lea y acepte el contenido descrito a
continuacidn (las "Mormas”). "Usted"” hace referencia a la parte que figura en la cuenta a la cual ha
accedido y a la cual representa, y que tiene la autoridad de aceptar estas Normas para dicha parte. Si
hace clic en "Acepto” a continuacidn, significa que acepta y reconoce lo siguienta:

Uso del programa AdWords

El uso de la publicidad, la administracidn de cuentas y otras funciones que se ofrecen relacionadas
con Mi centro de clientes (el "programa AdWerds") en nombre de un determinado anunciante cuyas
cuentas estan enlazadas a su cuenta de Mi centro de clientes, esta regido por las condiciones de los
programas de publicidad de Google que el anunciante debe cumplir cuando sea oportuno (los
"Términos y condiciones”) y que usted se compromete a respetar. Reconoce que los Términos y

condiciones incluyen, entre otras condiciones, disposiciones que contemplan |a jurisdiccion y la ley
vigente.

Acepte las normas de uso.

1<



Google

Google AdWords

Ayuda| Envienos un mensaje

Ayuda - + Crear una cuenta de Google + Configurar informacién general v Acepte las normas de uso. + Verificar la cuenta
¢En qué consiste Google AdWords? Enharabuena. Su direccidn de correo electrénico ha sido verificada.
$Qué es una cuenta de Google? )

Acceso: ejemplomcc@gmail.com

Nombre descriptivo: Cuenta MCC

o Pais: Espafia

¢ COmo se crea una cuenta de AdWords? Zona horaria: (GMT+01-00) Madrid

Moneda: euro (EUR €)

1D de cliente: 838-764-6670

Guia de inicio de AdWaords

Centro de asistencia

Buscar en el Centro de asistencia| I

Proceder a su cuenta de MCC »

®© 2009 Google | Pagina principal | Guia editorial | Politica de privacidad | Envienos un mensaje



Enlazar cuentas Google

( ; Oogle Mi centro de clientes |

AdWords

Mi centro de clientes Informes de clientes Mi cuenta

Panel | Alertas | Centro de plantillas

Mi centro de clientes

Haga clic en el nombre de una cuenta para verla y administrar sus campafias. Para obtener ayuda al respecto, consulte las
requntas frecuentes de Mi centro de clientes .

w Enlazar con una cuenta existente | Crear una cuenta nueva | Descargar como csv

Enlazar una cuenta por ID de cliente.

Enviaremos un mensaje de solicitud de administracién a la cuenta de AdWords del cliente,
que éste podra aprobar o rechazar. El estado de dicha solicitud se mostrara en Mi centro
de clientes. Mas informacidn

ID de cliente del cliente: |B90—280—4888

Nivel de acceso: (2 Interfaz de usuario y AP
O sdlo API

Ayer »Cambiar intervalo Buscar cliente: |

Actualmente, no existe ninguna cuenta de cliente vinculada a este cliente.

1 Todas las estadisticas que aparecen se compilan segin la zona horaria de cada cliente. Algunas fechas podran presentar una diferencia de un dia debido a las diferencias de zonas horarias. Mas informacion

Diganos lo que piensa. Comparta sus opiniones.
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Mi centro de clientes Google

Queé

Una herramienta que permite administrar facilmente varias cuentas de AdWords con una misma
informacion de acceso

4
Q u | e n Agencias y anunciantes que administran varias cuentas de AdWords

Para gestionar las cuentas de los clientes de manera mas facil y eficiente :
- Un Unico inicio de sesion para la administracion de varias cuentas,

- Un panel donde visualizar las estadisticas sobre rendimiento y presupuesto de todas las
cuentas enlazadas,

- Pasar de una cuenta a otra sin tener que salir de AdWords,
- Informes consolidados de varias cuentas de cliente (“cuentas administradas”),

- Una pagina de alertas con potentes capacidades de busqueda y omision.

C 7 Crea tu cuenta Mi Centro de Clientes en 2 minutos en:

omo

http://www.google.com/intl/es/adwords/myclientcenter/




Google Advertising Professionals
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Google Advertising Professionals | Definicion Google

Google Advertising Professionals es un recurso de administracion de
ventas y cuentas que te permite reforzar y demostrar tu experiencia de
forma gratuita*.

ADWORDS ADWORDS

QUALIFIED QUALIFIED
INDIVIDUAL COMPANY

https://adwords.google.es/professionals

La participaciéne nel program s gratuita. Todas las herramientas y fo m cién profesional n gratuitas P obtener la cualificacion como especialista en publicidad de Google, es
_necesario_.cumplir los requisito d el programa.y aprobar I examen, cuyo coste es de 50 € (a pagar dire Pntpa Prometrics)

Google Confidential and Proprietary 29



Google Advertising Professionals | Ventajas Google

Formacion en linea completa en el Centro de aprendizaje con el fin de
reforzar los conocimientos respecto a AdWords, conocer nuevos
companeros y actualizar las habilidades del equipo.

Logotipo y certificacion de Google Advertising Professionals tras
cumplir los requisitos especificos del programa y aprobar el
examen de cualificacion.

Materiales de marketing para ayudarle a ampliar su negocio y
contenido util para obtener mas informacion y sacar el maximo

partido al programa.

Google Confidential and Proprietary 30



Centro de Agencias AdWords

Poner un pantallazo de la web, y explicamos las ventajas.
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Centro de Agencias de Google AdWords Google

GO Ogle Centro de Agencias de Google AdWords

Registrese en nuestro Centro de Agencias de Google AdWords

Z3u agencia gestiona camparias de publicidad para Pymes espafiolas? 5i es

asi, le invitamos a registrarse en nuestro de Centro de Agencias de Google
AdWords. Registrese ahora

En el Centro de Agencias encontrara informacidn dtil para el éxito de su agencia
en |la publicidad online y con Google AdWords. Con el Centro de Agencias podra
aumentar sus ganancias.

ZDesea mas informacion?

« Preguntas Frecuentes

Ponemos a su disposicidn una cantidad de recursos formativos v comerciales
para aseqgurarse el éxito de su agencia con Google AdWords. jRegistrese en el
Centro de Agencias de Google AdWords!

www.google.es/agencias



Centro de Agencias de Google AdWords Go

Al registrarse en el Centro de Agencias encontrara:

e

& o= R

informacion actualizada sobre las dltimas
novedades de AdWords, productos de Google y
tendencias de Internet

acceso al blog de AdWords para agencias y
de productos de Google de la mano de
nuestros especialistas en producto

soporte dedicado en la preparacion del examen
de Google Advertising Professional (GAFP)

invitaciones a eventos para agencias en
Esparfia

& ® < U

un calendario de eventos de formacidn online
gratuitos, para profundizar en Google AdWords

soporte de nuestros consultores de medios para la
creacidn de propuestas personalizadas de sus clientes
mas importantes

acceso a su Centro de Clientes (si no dispone de
uno) donde podra gestionar diferentes clientes desde
una misma cuenta

nuestras guias AdVWords para agencias

gle



Preguntas y respuestas Google

e

g



Muchas gracias por su participacion

Si tienen mas preguntas sobre MCC, no duden en ponerse en
contacto con nosotras en las siguientes direcciones:

Lorena:

Mireya:
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